
嵊泗县文旅深度融合工程2023年工作要点
（意见征求稿）

[bookmark: _GoBack]为全面贯彻落实党的二十大精神，深入推进走海岛县高质量发展共同富裕特色之路，根据《浙江省文旅深度融合工程实施方案（2023-2027年）》《舟山市文旅深度融合工程2023年工作要点》，结合我县实际，以“起步即冲刺”的姿态，做好开局之年的各项工作，特制定我县文旅深度融合工程2023年工作要点。
一、工作目标
到2023年底，通过实施文旅深度融合工程，实现全县旅游接待人数和旅游总收入均同比增长30%以上，旅游业增加值占全县GDP比重达8.2%，旅游业对国民经济综合贡献度达15%以上；推进文化和旅游投资“双百”计划，重点推进5亿元以上在建实施类重大项目1个；新引进亿元以上文旅产业项目3个，完成文旅项目建设总投资7.5亿元。
二、工作任务
（一）实施省域文化标识打造行动。围绕打造“文明之源”旅游目的地，加快推进嵊泗黄家台考古遗址公园建设；深化文化基因解码工程，推进“嵊泗渔歌”浙江文化标识培育，打造《东海谣》文化基因创新项目，开展“渔歌赶海季”系列活动，实施新时代文艺精品创优工程；推动“非遗+旅游”发展，谋划推出非遗主题研学线路2条；推进文化场馆景区化建设，完成嵊泗博物馆A级景区创建提升；打造演艺旅游目的地，启动海上影视慢综艺基地培育项目，成立艺术家工作室，探索培育影视“飞地”经济，推出影视拍摄点旅游打卡游线，推动影视文化与旅游的融合发展。（责任单位：县文广旅体局、县教育局、县旅投公司、各乡镇）
（二）实施文旅产业带建设行动。推动加快浙东唐诗之路建设，推动嵊泗海岛公园“耀眼明珠”再升级。重点打造花鸟爱情艺术岛，有效发挥花鸟岛户外结婚登记颁证示范基地功能，实现“婚登+文旅”融合发展。谋划建设嵊山国际海钓基地，全力推进百年渔场海钓体验馆、嵊山海钓基地码头、集散中心等基础设施建设。（责任单位：县文广旅体局、县海渔局、县旅投公司、嵊山镇、花鸟乡）
（三）实施重大项目牵引行动。提质海洋旅游发展，重点开发旅游淡季产品，培育文旅新业态。完成基湖沙滩夜景夜游产品开发，引进文创市集、文化演艺等项目2个以上；落地运营泗礁岛露营基地、房车基地，引进海上休闲运动项目2个以上。全力推进雷孟德梦幻小镇、南长涂文旅度假区、黄龙东咀头艺术聚落、五龙夕会悬崖酒店、嵊山凭海听风综合体、枸杞月亮湾酒店及向东野酒店等7个特色文旅项目建设。全面推进2023年度文旅投资项目30个，计划完成年度总投资7.5亿元。（责任单位：县文广旅体局、县发改局、县旅投公司、各乡镇）
（四）实施文旅产业拓展行动。推进枸杞海上牧场“渔业+文旅”融合发展，全面运营“百年渔场”嵊泗海鲜面杭州萧山机场印象店，在杭州上城区开设二店，打响嵊泗“百年渔场”品牌。推进“教育+文旅”融合发展，创建东海五渔村省级研学实践基地，创建市级研学旅行精品线路1条，培育市级研学基地1个。推进“体育+文旅”融合发展，精心举办浙江省第四届海洋运动会，推动“岛海沙”三大赛事体系培育。实施“文艺赋美”工程，重点打造“嵊泗艺术时光”公共文化品牌。推进特色文旅产业发展，鼓励扶持菜园基湖金沙路、枸杞海鲜一条街、花鸟慢生活街区等多元提升，打造特色文旅消费街区。（责任单位：县文广旅体局、县经信局、县海渔局、县教育局、县旅投公司、各乡镇）
（五）实施载体能级提升行动。持续推进全域旅游发展，加强向上沟通力度，全力争创国家全域旅游示范县。积极培育高等级旅游产品，以花鸟岛为核心创成省级旅游度假区。嵊泗深化旅游业“微改造、精提升”行动，完成微改示范点建设30个。深入推进百城千镇景区化工程，以“小岛你好”共富行动为抓手，推进嵊山、枸杞、黄龙等建设各具特色、富有活力的现代化海岛旅游乡镇。大力发展乡村旅游，花鸟村创成金3A级景区村。持续实施“万户农家旅游致富计划”，针对性开展帮扶行动。实施民宿扩中提低行动，完成普通渔宿提质升级50家，全县普通渔宿总量控制在60%以内。建成3家星级农家乐，激活90套渔农村闲置农房。（责任单位：县文广旅体局、县农业农村局、各乡镇）
（六）实施文旅消费品牌创建行动。深化“百县千碗·嵊泗渔味”工程，迭代更新10道以上特色菜品，培育创建2家以上特色美食体验店。推动度假酒店品牌打造，创成1家省级绿色饭店。实施“浙韵千宿”高品质培育计划，培育“浙韵千宿”49家，创建省市等级民宿15家以上。强化民宿运营提升，培育民宿综合体3家以上。推进黄龙东咀头、五龙会城村等民宿聚落4大项目建设，会城村力争通过市级民宿聚落验收。培育“民宿+”多元发展模式，培育发展民宿融合发展示范户12家以上。培育旅游演艺，完成《东海谣》2.0版本创编，投放旅游景区；弘扬非遗技艺，创建市级非遗工坊1家，培育县级非遗工坊2家；创建市级非遗体验点2个。推进文创产品打造和旅游商品开发，谋划建立花鸟文创专卖店，开发文创产品3种以上。谋划举办“百县千集”主题市集活动6场以上，培育“文化雅集”品牌2个以上。（责任单位：县文广旅体局、县旅投公司、各乡镇）
（七）实施文化交流合作深化行动。加强跨区域合作，支持长三角文旅市场推广联盟做优做强。赴江苏、安徽、上海等地开展专题推介会和品牌路演，开拓安徽客源市场和长三角高校市场。深化旅游产品营销，融入新场景、新玩法，策划推出一批“跳岛游”“研学游”“野奢游”等旅游线路，举办十大网红打卡地评选活动，完成Eating嵊泗宣传片摄制推广。强化国际文化交流活动，积极配合“小岛你好”国际设计大赛、国际海岛旅游大会。持续推广“好久不见·嵊泗想念”IP品牌，营销全面升级，丰富文旅产品，优化传播内容，以IP营销为核心，助力实现消费新增长（责任单位：县文广旅体局、各乡镇）
（八）实施环境设施优化行动。推进“海上游”交旅融合省级试点建设，实施海上游精品交通提升工程，开通花鸟岛水上飞机观光游线，打造“跳岛游”精品游线2条。加快智慧文旅建设，做好省级重大应用贯通，迭代升级“嵊泗想念”码上游平台，东海五渔村创成智慧景区。推进信用体系建设，深化“信用+监管”，推广使用“舟导好游”应用。推进知识产权保护，深化“放管服”改革，健全文旅领域知识产权保护机制。完善新业态监管，规范海岛休闲露营地建设与服务。（责任单位：县文广旅体局、县交通运输局、县市监局、县旅投公司、县交投公司、各乡镇）
三、保障措施
（一）强化组织实施。各乡镇、各部门要高度重视文旅深度融合工程，要在专班领导小组统一部署下开展工作，要建立联动协同机制，调动各方力量，统筹抓好各项任务落实。
（二）强化要素保障。要统筹现有资金渠道，优化支持结构，积极发挥财政资金引导作用，吸引社会资金投入。要扩大有效投资，推进重大文化和旅游项目建设。要依法保障旅游公共服务设施土地供给，丰富文化和旅游金融产品体系。
（三）强化人才支撑。要积极引进一批文化和旅游高层次人才与紧缺人才，推进文化和旅游产业领军人才、经营管理人才和创新团队培育，加强创新型、复合型、应用型人才培育。

- 16 -
- 17 -
嵊泗县文旅深度融合工程2023年工作要点任务清单
	序号
	任务名称
	主要内容
	责任单位

	一、发展目标

	1
	文旅产业规模
	2023年，实现全县旅游接待人数和旅游总收入均同比增长30%以上，旅游业增加值占全县GDP比重在8.2%以上。
	县文广旅体局、县发改局、县统计局、各乡镇（列第一位的为牵头单位， 下同）

	2
	文旅项目投资
	2023年，推进文化和旅游投资“双百”计划，重点推进5亿元以上在建实施类重大项目1个;新引进亿元以上文旅产业项目3个，完成文旅项目建设总投资7.5亿元。
	县文广旅体局、各乡镇

	二、主要任务

	（一）实施省域文化标识打造行动

	序号
	工作任务
	年度目标
	季度工作目标及举措
	牵头单位
	协同单位

	3
	“文明之源”旅 游目的地建设
	围绕打造“文明之源”旅游目的地，打造嵊泗黄家台考古遗址公园。
	第一季度：完成黄家台遗址公园项目建设前期工作。
第二季度：完成黄家台遗址公园项目招投标并正式开工建设。
第三季度：完成黄家台遗址考古公园项目建设。
第四季度：黄家台遗址考古公园对外开放，并推出“海上良渚”文博研学线路。
	县文广旅体局
	菜园镇

	4
	深化文化基因 解码工程
	培育嵊泗渔歌演艺项目文化基因解码成果转化利用创新项目。
	第一季度：完成嵊泗渔歌文化基因解码报告。                          第二季度：开展嵊泗渔歌进乡村、进校园系列活动；举办嵊泗渔歌对外交流巡演活动。
第三季度：复排嵊泗渔歌《东海谣》，完成2.0版创编，投放旅游景区；开展“渔歌赶海季”系列活动，举办展演活动。
第四季度：推进文艺精品创作，完成嵊泗渔歌精品创作2个以上。
	县文广旅体局
	县教育局
各乡镇

	5
	“非遗+旅游”
发展
	谋划推出系列非物质文化遗产主题旅游线路2条。
	第一季度：梳理谋划2条县级非遗旅游线路。 
第二季度：公布2条县级非遗旅游线路。
第三、四季度：加大宣推工作，组织品质导游或星推官开展非遗线路推介工作。
	县文广旅体局
	县旅投公司
各乡镇

	6
	文化场馆景区化
建设
	推动文博场馆景区化建设，培育公共文化场馆A级以上景区1家。
	第一季度：启动嵊泗县博物馆景区化建设申报工作。
第二季度：推进嵊泗县博物馆A级景区创建提升工作。
第三、四季度：持续推进创建工作，完成验收并挂牌。
	县文广旅体局
	各乡镇

	7
	打造演艺旅游
目的地
	抓牢影视审片权落户舟山的契机，启动海上影视慢综艺基地培育项目。
	第一季度：依托综艺《漂亮的房子》、电视剧《欢乐颂》、电影《反击》等影视作品，设计1条影视拍摄点旅游打卡游线。
第二季度：积极对接联系市局，引进各类拍摄节目。
第三季度：探索培育影视“飞地”经济，推动影视文化与旅游的融合发展。
第四季度：加大宣传推广，打出海上影视基地品牌IP。
	县文广旅体局
	

	（二）实施文旅产业带建设行动

	8
	“四条诗路”
文化带提升
	加快浙东唐诗之路建设，打造嵊泗县海岛公园大花园“耀眼明珠”。
	第一季度：梳理明确海岛公园建设年度工作计划，倒排
工作时间安排。
第二季度：发挥花鸟岛户外结婚登记颁证示范基地功能，开展每月一主题活动，初步实现“婚登+文旅”融合，打响爱情艺术岛品牌。
第三季度：谋划嵊山国际海钓基地建设，全力推进百年渔场海钓体验馆、嵊山海钓基地码头、集散中心等基础设施建设
第四季度：对年度工作开展情况进行督查和评价。
	县文广旅体局
	县海渔局
县旅投公司
嵊山镇
花鸟乡

	（三）实施重大项目牵引行动

	9
	海洋旅游发展
	培育海洋旅游新业态，营造新消费场景。
	第一季度：完成基湖沙滩区域商业业态项目布局策划方案编制，启动项目引进和提升。
第二季度：完成基湖沙滩夜景夜游产品开发，引进文创市集、文化演艺等夜间项目2个以上。
第三季度：落地运营泗礁岛露营基地、房车基地，引进海上休闲运动项目2个以上。
第四季度：开展年度工作的督查、考核、评价等工作。
	县文广旅体局
	县发改局
县旅投公司

	10
	特色文旅项目
投资
	2023年完成投资7.5亿元。
	全力推进雷孟德梦幻小镇、南长涂文旅度假区、黄龙东咀头艺术聚落、五龙夕会悬崖酒店、嵊山凭海听风综合体、枸杞月亮湾酒店及向东野酒店等7个特色文旅项目建设，计划完成年度总投资7.5亿元。
	县文广旅体局
	县发改局
各乡镇

	（四）实施文旅产业拓展行动

	11
	“渔业+文旅”
融合发展
	推进渔文旅融合，实施乡村文旅运营升级计划。
	大力推进嵊泗枸杞海上牧场“渔业+文旅”发展。
	县海渔局
	县文广旅体局

	
	
	推进嵊泗海鲜品牌化建设，打响“百年渔场”海鲜品牌。
	全面运营“百年渔场”嵊泗海鲜面杭州萧山机场印象店，在杭州上城区开设二店，打响嵊泗“百年渔场”品牌。
	县旅投公司
	县文广旅体局

	12
	“教育+文旅”
融合发展
	打造“跟着课本游浙江”品牌
	积极培育打造省市级研学基地，创建东海五渔村省级研学实践基地，创建1条市级研学旅行精品线路，谋划培育1个市级研学基地。
	县教育局
	县文广旅体局
各乡镇

	13
	“体育+文旅” 融合发展
	推进“体育+文旅”融合发展，举办各类特色品牌赛事，促进体育消费。
	第一季度：谋划全年体育赛事、筹备浙江省第四届海洋运动会。
第二季度：举行浙江省第四届海洋运动会开幕式、各项赛事及配套活动陆续开展。                            
第三、四季度：继续举办浙江省第四届海洋运动会各项赛事及各项配套活动，举行海运会闭幕式。
	县文广旅体局
	浙江省第四届海洋运动会筹委会成员单位

	14
	“文艺赋美”工程
	打造“嵊泗艺术时光·文艺赋美”公共文化品牌，传递海岛文化魅力，打造海岛文化品牌新IP。
	第一季度：制定2023年文艺星火赋美工程计划。
第二季度：围绕“海上良渚”、“北界村里”等四大主题，年度累计完成文艺赋美展演活动30场以上。
第三季度：年度累计完成文艺赋美展演活动50场以上。
第四季度：年度累计完成文艺赋美展演活动70场以上。
	县文广旅体局
	各乡镇

	15
	特色文旅产业
发展
	鼓励基湖金沙路、枸杞海鲜一条街、花鸟慢生活街区等特色街区多元提升，积极引进新业态入驻街区。
	县经信局
	县文广旅体局
各乡镇

	（五）实施载体能级提升行动

	16
	全域旅游发展
	争创国家全域旅游示范县。
	第一季度：针对国家标准明确工作目标和任务要求。
第二季度：全面推进各项工作任务落实，抓整改提升。
第三季度：根据省级复核反馈，对标国家全域旅游示范区创建 任务清单，开展自查自纠，整改完善。
第四季度：视文旅部评定安排情况，做好验收迎检工作。
	县文广旅体局
	各乡镇

	17
	深化旅游业
“微改造、精提
升”行动
	创建30个“微改造、精提升”示范点。
	第一季度：摸排梳理 2023 年度“微改造、精提升”项目建设计划；谋划开展2023年“微改造、精提升”示范点创建。
第二季度：根据年度项目建设计划推进项目建设，完成“微改造、精提升” 系统填报，并做好相关信息的发布推广；根据“微改造、精提升”示范点创建标准做好示范点的培育和创建。
第三季度：对照年度项目建设和示范点创建计划查漏补缺，确保各建设和投资计划顺利推进。
第四季度：完成今年“微改造、精提升”项目建设和示范点创建工作。
	县文广旅体局
	各乡镇

	18
	高等级旅游产 品培育
	争创嵊泗列岛省级旅游度假区。
	第一季度：组建省级旅游度假区创建机构，制定工作推进方案，确定四至范围。
第二季度：开展省级旅游度假区资源评估与基础评价工作。
第三季度：编制省级旅游度假区可行性研究报告。
第四季度：提交省级旅游度假区可行性研究报告并通过论证， 申报设立省级旅游度假区。
	县文广旅体局
	各乡镇

	19
	百城千镇景区 化提升
	深入推进百城千镇景区化工程。
	以“小岛你好”共富行动为抓手，积极推进嵊山、枸杞、黄龙等旅游乡镇，建设各具特色、富有活力的现代化海岛旅游乡镇。
	县文广旅体局
	嵊山镇
黄龙乡
枸杞乡

	20
	乡村旅游发展
	打造金3A级景区村1个。
	第一、二季度：打造嵊泗花鸟村金3A级景区村。
第三季度：根据省文化和旅游厅工作安排，推进金3A级景区村创建验收。
第四季度：挖掘培育条件的乡村纳入金3A级景区村新培育名单。
	县文广旅体局
	花鸟乡

	21
	民宿、农家乐提升
	实施万户农家旅游致富计划。
	持续实施“万户农家旅游致富计划”，深入了解农户意愿与技能情况，继续针对性开展帮扶。建成星级农家乐3家，90套闲置农房激活计划。
	县农业农村局
	县文广旅体局
各乡镇

	
	
	实施民宿扩中提低行动。
	完成50家普通渔宿提质升级，普通渔宿总量控制在60%以内。
	县文广旅体局
	各乡镇

	（六）实施文旅消费品牌创建行动

	22

	浙江美食推选
	加强“百县千碗·嵊泗渔味”美食文化挖掘和宣传推广，迭代更新10道以上特色菜品，培育创建2家以上特色美食体验店(旗舰店)。
	第一季度：举行“百县千碗·嵊泗渔味”招牌菜评选活动，迭代更新美食菜品。
第二季度：推出“百县千碗·嵊泗渔味”美食宣传系列扩大影响力；推进“百年渔场”品牌餐饮走出海岛拓展市场。
第三季度：组织参加全省“百县千碗”美食赛事交流活动。
第四季度：培育申报一批“百县千碗”特色美食体验店(旗舰店)。
	县文广旅体局
	

	23
	酒店品牌打造
	申报创建浙江省绿色饭店1家。
	第一季度：做好旅游饭店创星意向摸底。
第二季度：完成对标自查，找出差距。
第三季度：做好指导初评工作。
第四季度：向市文广旅体局申报推荐。
	县文广旅体局
	

	24
	“浙韵千宿”计 划
	提升49家“浙韵千宿”培育民宿品质；培育创建15家省市等级民宿，择优推荐为“浙韵千宿” 培育民宿。
	第一季度：举办民宿短视频大赛，择优推荐参加市级“浙韵千宿”短视频大赛。
第二季度：举办民宿专题培训班；加大等级民宿培育力度，确定省市等级民宿培育对象15家以上。
第三季度：开展民宿人才认定，新认定民宿人才30名以上。
第四季度：举办“最美宿礼”展示大赛。申报创建省级等级民宿、非遗文化主题民宿。
	县文广旅体局
	各乡镇

	25
	民宿运营提升
	引导民宿创新业态，开展差异化经营。
	第一季度：梳理排摸全县具有主题特色潜力的民宿，开展指导培育工作。 
第二季度：推动民宿综合体建设，确定民宿综合体培育对象3家以上。
第三季度：重点推进黄龙东咀头、五龙会城村等民宿聚落4大项目建设，会城村力争通过市级民宿聚落验收。
第四季度：培育“民宿+”多元发展模式，培育发展民宿融合发展示范户12家以上。
	县文广旅体局
	各乡镇

	26
	文创产品打造和旅游商品开发
	深化嵊泗文旅商品品牌建设与推广打造具有 嵊泗辨识度的文旅融合产品，促进文旅商品产业化发展。
	第一季度：会同枸杞乡策划举办文创品大赛。
第二季度：推进文创产品打造和旅游商品开发，谋划建立花鸟文创专卖店，开发文创产品3种以上。
第三季度：利用携程嵊泗官方星球号，加大嵊泗旅游产品宣传推广力度，同时开展携程BOSS直播带货活动1场。 
第四季度：打造文创产品展示专区，加大宣传推广。
	县文广旅体局
	县旅投公司
各乡镇

	27
	旅游演艺培育
	培育嵊泗渔歌演艺项目。
	第一季度：谋划确定《东海谣》复排方案。
第二季度：做好修改《东海谣》剧本、组织编导、演员等前期工作。
第三、四季度：复排《东海谣》完成2.0版本的创编，增加沉浸式体验环节，投放旅游景区。
	县文广旅体局
	五龙乡

	28
	非遗技艺弘扬
	创建市级非遗工坊1家，培育县级非遗工坊2家；创建市级非遗体验点2个。
	第一季度：完成1家市级非遗工坊创建工作；启动市级非遗体验点创建申报工作。
第二季度：启动县级非遗工坊培育；推进市级非遗体验点创建工作。
第三、四季度：完成2家县级非遗工坊实地评估和公布工作；完成2个市级非遗体验点验收工作。
	县文广旅体局
	各乡镇

	29
	文旅市集建设
	谋划举办“百县千集”主题市集活动6场。
	第一季度：根据“五百五千”年度工作方案谋划年度市集活动开展计划,策划举办主题市集活动2场。
第二季度：策划举办主题市集活动1场。
第三季度：策划举办主题市集活动2场。
第四季度：策划举办主题市集活动1场。
	县文广旅体局
	

	30
	文化雅集打造
	培育2个“文化雅集”品牌。
	第一季度：完成2个文化雅集培育实施计划。
第二季度：开展文化雅集活动2场以上。
第三季度：累计完成文化雅集活动4场以上。
第四季度：完成全年文化雅集打造任务。
	县文广旅体局
	

	（七）实施国内外交流合作深化行动

	31
	跨区域合作
	支持长三角文旅市场推广联盟做优做强。
	第一季度：赴江苏无锡、安徽芜湖开展嵊泗文旅品牌推介活动。
第二季度：赴上海高校开展嵊泗文旅品牌推介活动，打开上海高校市场。
第三季度：推出“上海-洋山”高校一日游线路产品。
第四季度：组织参加省市文旅部门组织的推介交流活动。
	县文广旅体局
	

	32
	旅游产品营销
	紧扣“海岛”旅游概念，在传统旅游线路基础上形成优化，融入新场景、新玩法，围绕“好久不见·嵊泗想念”做品牌解读，设计策划若干条 “跳岛游”“研学游”“野奢游”旅游线路。
	第一季度：开展“嵊泗想念”微博线上话题互动，持续发挥“两微一抖”自媒体营销矩阵作用，开展优质达人云游种草活动。
第二季度：拍摄舌尖嵊泗宣传片，投放线上线下各大平台。
第三季度：策划推出跳岛游、研学游、野奢游线路产品3条以上并向市场推广。
第四季度：策划举办十大网红打卡地评选活动，完成Eating嵊泗宣传片摄制推广。通过多形式、多渠道深化推广旅游线路，传播“好久不见·嵊泗想念”品牌。 
	县文广旅体局
	各乡镇

	33
	组织国际文化 交流活动
	积极配合“小岛你好”国际设计大赛、“国际海岛旅游大会”相关工作
	第一、二季度：积极配合开展“小岛你好”国际设计大赛活动。
第三季度：组织参与国际海岛旅游大会；
第四季度：持续性开展招商引资工作；
	县文广旅体局
	各乡镇

	34
	“诗画江南、活
力浙江”省域
品牌推广
	对标2022年，继续做好品牌全案执行计划。整体策略坚持持续化品牌工作统一，把“好久不见·嵊泗想念”品牌做大，形成品牌资产；营销全面升级，丰富文旅产品，优化传播内容，以城市IP营销为核心，精准营销转化，助力实现消费新增长。
	第一季度：确定全年品牌营销主题，启动主题营销十大活动；启用“好久不见·嵊泗想念”品牌主题；
第二季度：认领“舟游列岛”品牌系列相关内容；深耕长三角重点客源市场，策划举办疗休养推介会、文旅品牌推介会，策划举办长三角万人徒步大会。
第三季度：利用携程嵊泗官方星球号，加大嵊泗旅游产品宣传推广力度，同时开展携程BOSS直播带货活动1场；策划举办花鸟灯塔国际艺术节、咖啡露营节等文旅节庆活动。
第四季度：策划举办国际海钓大赛、嵊泗美食生活节活动，以节促旅。做好年度营销总结工作，部署下一年度工作计。
	县文广旅体局
	各乡镇

	（八）实施环境设施优化行动

	35
	智慧文旅建设
	1.按要求完成推广“品质文化惠享• 浙里文化圈”“游浙里”“浙里文物”等数字化应用场景，推进智慧旅游便 民服务“一卡通”应用场景推广。
2.加快推进全县A级智慧景区建设，计划创成智慧景区1家。                           
	第一季度：推进游浙里、浙里文物、浙里健身、非遗在线、浙里文化圈等省级重大应用贯通。
第二季度：迭代升级“嵊泗想念”码上游平台。
第三季度：指导东海五渔村景区开展智慧景区创建工作，对标省里智慧景区创建要求，督促东海五渔村景区提升完善，整理台账。
第四季度：迎接智慧景区验收工作，东海五渔村景区创成智慧景区。
	县文广旅体局
	县旅投公司
五龙乡

	36
	交旅融合发展
	以“海上游”交旅融合省级试点为抓手， 助力“小岛你好”海岛共富行动，推进海岛交旅融合。
	积极开展嵊泗海上游交旅融合试点工作，统筹区域功能，实施海上游精品交通提升工程，开通花鸟岛水上飞机观光游线。延伸拓展“跳岛游”产品，打造2条精品主题游线，升级船上沉浸式体验产品。
	县文广旅体局
	县交通运输局
县交投公司

	37
	知识产权保护
	深化“放管服”改革，健全文化和旅游 领域知识产权保护机制。
	第一季度：组织开展“春季战役”执法行动，深入开展卡拉 OK版权保护工作，加强对歌舞娱乐行业监管指导，及时删除违禁和未获授权的曲目。
第二季度：结合“4.26”世界知识产权日开展知识产权普法宣传，发放法律知识口袋书。
第三季度：组织开展“夏季整治”执法行动，组织学校周边出版物市场整治，打击非法出售教辅书等活动。
第四季度：组织开展“秋冬会战”执法行动，针对杭州亚运会和亚残运开展网络巡查，着力打击非法播放、链接杭州亚运会和亚残运比赛视频的行为；联合市场监管局等部门开展吉祥物和 标志物联合专项执法行动，打击杭州亚运会和吉祥物和标志物侵权等行为。
	县文广旅体局
	县市监局

	38
	信用体系建设
	深化“信用+监管” ，推进文化和旅游市场信用体系建设。
	第一季度：开展导游培训，深化导游人才队伍建设，强化旅游服务“软实力”。
第二季度：组织旅行社、导游深入了解“舟导好游”应用导游评价模块。
第三季度：推广“舟导好游”应用，实现全覆盖。
第四季度：总结“舟导好游”导游诚信管理经验。
	县文广旅体局
	

	39
	新业态监管
	完善全市海岛休闲露营地建设与服务规范要求。
	第一季度：联动公安、消防等部门开展露营地等新业态新一轮排摸。
第二季度：根据《舟山市海岛休闲露营地建设与服务规范》 以及《舟山市露营地安全防范要求》《舟山市露营地景区化管理办法》等政策文件组织对现有的露营地开展验收。
第三季度：督促指导露营基地纳入局“e查通”数字化管理平台，扣牢“企业、属地、行业主管部门”三方责任，压紧压实各项管理措施的落实。
第四季度：对现有的露营地开展评估验收。
	县文广旅体局
	各乡镇

	三、保障措施

	40
	协调推进机制
	建立联动协同机制，调动各方力量，统筹抓好各项任务落实。
	第一季度：成立文旅深度融合专班工作。
第二、三、四季度：推进各项工作落实。
	县文广旅体局
	嵊泗县文旅深度融合专班成员单位

	41
	要素保障
	统筹现有资金渠道，优化支持结构，积极发挥财政资金引导作用，吸引社会资金投入。
	县财政局
	

	
	
	扩大有效投资，推进重大文化和旅游项目建设。依法保障旅游公共服务设施土地供给，丰富文化和旅游金融产品体系。
	县发改局
	县资规局

	42
	人才建设
	引进一批文化和旅游高层次人才与紧缺人才。推进文化和旅游产业领军人才、经营管理人才和创新团队培育，加强创新型、复合型、应用型人才培育。
	积极招引文化和旅游高层次人才或紧缺人才，根据县人才招聘要求按时有序推进。推进管理人才和创新团队培育，加强人才培育。
	县人才办
	县文广旅体局



